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Ar det mojligt att folja ett forbud gallande prispastaenden?

Marknadsforingsrattsliga forbud /

10 februari 2021
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Den svenska e-handeln fortsatter vaxa

Svensk digital handel, E-barometern, december 2020

INLEDNING

Svensk e-handel
pa framfart

Den svenska e-handeln fortsatter vaxa i hogt tempo.
Den totala konsumtionen har 6kat med hela 16
procent fran 2018 till 2019. Det betyder att svenska
konsumenter sammanlagt handlar fér omkring 310
miljarder kronor pa natet. Ett svindlande belopp.

DIBS rapport "Svensk e-handel 2019 s. 4

BARNPROD HEM- HALSA/
DAGLIGVAROR LEKSAKER ELEKTRONIK SKONHET

+275% +86% +55% +54%

INREDNING/

MOBLER SPORT/FRITID KLADER/SKOR BOCKER/MEDIA

+50% +35%

+28% -6%
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E-handeln innebar nya utmaningar

260G~ 99 9( Outlet

« Okad konkurrens
« Priskansliga konsumenter
* Priserbjudanden for att driva forsaljningen

« Dynamisk prissattning UTFORSALINING! Unp il 80% rabart
ALLT SKA BORT! SKYMNDA FYNDA!

M Uttorsaljning

-25% endast idag!
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Vilseledande prisinformation har uppmarksammats av media

SVD NARINGSLIV  pheter Naringsliv Kultur Ledare Debart Tidningen

Pengar SYDSVENSKANO

Mandsg 50 novemt:

Svt NYHET SverigesRadio  wheter  poddaraprogram OMXSPI 17:30 nina

Dagensindustri swer

Den vixande e-handeln
Priser hojs — for att rean ska
verka storre

/ KONSUMENT

START BOSTAD PENSION FORS#

Black Friday ar pa ingang och manga gor sig redo for att
fynda. Men pa mangder av varor har priserna hojts

narmare 30 procent under hosten — for att prisskillnaden BuAcK BEAGK
. a FRIDAY o FRIDAY
ska verka storre pa den stora readagen. rroay |1\ o || Fioay

ULAUN

— = T —

Bt v o

—DTETRTTIO
& wl

1:58min @ Minsids A Dela

Reo rn a Nithandeln 6kade kraftigt under rets rea, Black H
0 betaltjansten Klarna. 2
frlday Tva av tre nét

Allra mest 6kar internethandeln bland konsumenty A R F
UPPDATERAD 23Novd  Séderbiick p3 Klarna med konsumentbeteende. Friday — i viss

Foto: TT

fen e B o e R A R Bacl Ao £20 aes
Black Friday ir pa ingang och manga gor sig redo for att

Reapriser kan fr Det ar 3lderspensionarer som mer 4n andra gitt dver till varor som hOj fynda. Men pa méngder av varor har priserna héjts
numera pagar under hela veckan och kallas Black Week. en genomgan nérmare 30 procent under hésten — for att prisskillnaden

produkter kan hg  Jamfort med fiolérets novemberrea okade 66-85 aringarn|

vad de gﬁr anna raknat i reda pengar, enligt statistik frn banken Klarna. ska verka storre pa den stora readugen‘

missvisande reof BlandKlamas kunder i alla 3ldrar sé 3 Gkningen 41 proc Storakers, vd H s jotian = =
fjoldrets Black Friday, som koncentrerades p3 en enda hel - = Bt
Ménga svenskar & ochsmycken och accessoarer, enligt Vivecka Soderback. Nu tillsdtter K¢
e dver natet. = Jamférelsesajten Pricerunner har under hésten fljt prisutvecklingen pa
alltid lika renodlad e i s o att rensa uppi omkring 38 000 produkter fran de 50 stérsta nitbutikerna pa den svenska
‘ . [] Mot et s tma e Blac e £ T —— marknaden. Undersskningen visar att pa 13 procent av produkterna har
Priserna behéverir| P! 2etSel Ygsan p Al d nder _a‘i HaayNantaz:xiantdia priset 8kat med 29 procent mellan den 11 september och 19 november.
. exandra kronor — pa en enda dag.
och produkterna h{  Fér de varor som faktiskt reas ar genomsnittsrean 21 pre 4 Samtidigt vi tistik att alit i
som SVT Nyheter{ fiol amtidigt visar statisfiic att alit fler. — Det ir en ordentlig héjning. Att héja priserna ir inte férbjudet. Men att
Uppdaterad: 2| | shoppingvagen med sa kallade bluffr smyghéja priserna for att sanka dem for ett sarskilt tillfalle &r olagligt, siger
Men for néstan var tionde vara héjs priset under Black We Tva av tre natbutiker har hojt sina p Nicklas Storakers, vd pa Pricerunner.

Hur kan priserna til  rean, bersttar Oscar Hagman analytiker p sajten prisjakt. sankningar nasta fredag.
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Tvisterna vid PMD och PMOD

« Konsumentombudsmannen ./. Home Furnishing Jollyroom ./. Babyshop Sthim Holding AB

Nordic AB —  PMT 8685-19 (PMD)
—  PMT 9082-18 (PMOD)

Jollyroom AB ./. Big Baby AB

« Konsumentombudsmannen ./. Jollyroom AB ~ PMT 4700-20 (PMD)

~ PMT 13140-18 (PMD)
~ B 2574-19 (vite, PMD)
~ B 713-20 (vite, PMD)

Jollyroom ./. Baby V AB (pagaende)
—  PMT 17943-20 (PMD)

« Jollyroom ./. Babyland Online Nordic AB
—  PMT 13403-19 (PMD)

Jollyroom ./. Pixizoo (pagaende)
—  PMT 17840-20 (PMD)

« Jollyroom ./. Lekmer AB
—  PMT 6899-19 (PMD)
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Fragorna som provats i tvisterna

« Jamforelsepriser
* Prisnedsattning under en begransad period

* “Rea
« "Black Week”

« “Utforsaljning”

«  “Outlet”

» Vilseledande fargsattning av priser

” 1

« Vissa andra typer av kampanjer och prispastaenden sa som “pangpriser”, “fynda” och

“galna priser”
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Bestammelser 1 marknadsforingslagen

« Vilseledande marknadsféring — 10 § MFL

— Framfoérallt andra stycket p. 4 om produktens pris, grunderna for prisberékningen,
sarskilda prisfordelar och betalningsvillkoren

« Utforsaljningspastaenden — 16 § MFL

« Realisationspastaenden — 17 § MFL
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Allmant om marknadsforingsrattsliga
forbud
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Vitesforbud

« Vitesforbud ar den vanligaste sanktionen for 6vertradelser av
marknadsforingslagen (MFL)

Ett forbud ska enligt 26 § MFL forenas med vite om det inte av sarskilda skal
ar obehovligt

o Utnyttjas i rena undantagsfall

o Misstag, att atgarden upphort eller felskrivningar inte sadana skal
o Konkurs kan utgora sadana skal

Al MANNHEIMER SWARTLING
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Utformning av marknadsforingsrattsliga forbud

« Lagstiftningen har ett stark konsumentskyddande intresse

« Marknadsforingsrattsliga mal med vitesforbud &r av indispositiv karaktar och
domstolen kan darfor utforma forbudet med annan lydelse an vad som yrkats
(men inom ramen for yrkandena)

 Forutom att tacka de konkreta dvertradelser som domstolen finner att adressaten
har gjort kan férbud aven omfatta andra liknande handlingar
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Utformning av marknadsforingsrattsliga forbud

« Rattssakerhetshansyn kraver att marknadsforingsrattsliga forelagganden
konkretiseras och darmed preciseras — adressaten maste forsta vad forbudet
omfattar

« Dock inte vara mojligt att kringga forbudet eller alaggandet genom att gora en
obetydlig justering

- PMOD har funnit att uttrycket "eller liknande satt” var for omfattande men inte
“vasentligen samma innebord”
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Utformning av forbud gallande
realisation past°enden

et | | | nl;llLU-J M - s 7
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Realisationer — 17 § MFL

En naringsidkare far vid marknadsfoéring av produkter anvanda uttrycket
"realisation” eller nagot annat uttryck med motsvarande innebérd bara om

1. forsaljningen avser produkter som ingar i naringsidkarens ordinarie
sortiment,

2. forsaljningen sker under en begransad tid, och

priserna ar vasentligt lagre an naringsidkarens normala priser for
motsvarande produkter

o
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“Black Week” anses vara ett realisationspastaende

Babyland-domen, s. 23

E—— ot |

Av den marknadsundersokning som Jollyroom har aberopat framgar att genomsnitts-

konsumenten uppfattar Black Week som ett uttryck for realisation. Eftersom Black
Week ngar 1 uttrycket Black Week-deals maste detsamma anses gilla for detta ut-
tryck. Hartill kommer att sistndmnda uttryck ocksa innehaller det engelska ordet for

erbjudanden och det dr darmed inte otankbart att konsumenter 1 4n hogre grad upp-

fattar den kombinationen som ett uttryck for realisation.
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“Black Week” anses vara ett realisationspastaende

Lekmer-domen, s. 70-71

|

undersokningen. Domstolen finner alltsa att genomsnittskonsumenten vid en flyktig

lasning uppfattar Lekmers uttryck "Black Week™ 1 den aktuella marknadsforing som

!
| |
I

ett realisationspastaende, dvs. att priserna for produkter 1 ordinarie sortiment ar

vasentligt nedsatta endast under en begransad tid.
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“Black Week” anses vara ett realisationspastaende

Nir det giller 6vriga uttryck bedéomer domstolen att genomsnittskonsumenten, vid en

Big Baby-domen, s. 17

flvktig lasning. uppfattar uttrycken "Black Week™. "Black Week-rea™ och

"Mellandagsrea™ som pastaenden om realisation. Férutom att det numera far anses
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Aven “Black Friday” anses vara ett realisationspastiende

Babyland-domen, s. 24

Déaremot foreligger anledning for domstolen att, 1 enlighet med 23 § marknadsforings-

lagen. meddela ett forbud som omfattar andra uttryck som liknar Black Week-deals.
Annars skulle det bli mycket litt att kringga domstolens forbud. Redan av den mark-
nadsforing som har aberopats 1 malet framgar det att nagot ord 1 uttrycket skulle kun-
na bytas ut mot ett annat sa att det 1 stéllet for Black Week-deals t.ex. star Black
Friday-deals och Black Weekend-deals alternativt att nagot ord tas bort sa att det blir
Black Week, Black Friday, Black Weekend eller Black deals. Harutover skulle ett
forbud kunna kringgas genom att t.ex. ordet deals Gversitts sa att uttrycket 1 stillet

blir Black Week-erbjudanden.
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Utformning av forbud gallande
prispastaenden
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”Viasentligt lagre”, ”markbar” prissankning eller ’lagre” pris

DOMSLUT

Babyland-domen . | _ o
1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Babyland Online Nordic AB vid vite

om 1 000 000 kr att vid marknadsféring av barn- och babyprodukter

a)  anvinda uttrycket " BLACK WEEK DEALS?”, eller andra liknande ut-
tryck, om imte priserna ar vasentligt lagre an bolagets normala priser for
motsvarande produkter,

b)  ange att produkter ingar 1 en priskampanj. eller anvinda andra liknande
pastaenden, om inte prissankningen ar mérkbar och nyligen gjord 1 for-

hallande till det pris som bolaget vanligen tillimpar.

Lekmer-domen f) anvinda uttrycket "OUTLET™ pa satt som skett enligt bilaga 6. Forbudet géller
under forutsittning att forsiljningen avser produkter som ingar i Lekmers
ordinarie sortiment och priserna inte dr ligre dn Lekmers normala priser {or

motsvarande produkter;

Al MANNHEIMER SWARTLING
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Vad avses med en “markbar” prissankning?

Babyland-domen s. 9 Babyland-domen s. 25
[ \ [

mala priser for motsvarande produkter. For béarselarna Ergobaby 360 Birsele (Down-

town), Ergobaby 360 Birsele (Starry Sky) och Ergobaby Birsele Adapt, Keith Ha-

ring (Svart) sattes priset ner fran 1 095 till 995 kr, fran 1 195 kr till 995 kr respektive

fran 1 195 kr till 1 095 kr, dvs. med nio, 17 respektive atta procent. Babyland har

19 krt

rkbart lagre

Enligt Patent- och marknadsdomstolen vinner medgivandet stéd av utredningen. Av
| denna framgar nimligen att Babyland har marknadsfort sammanlagt 14 produkter un-
der tva olika kampanjer dér uttrycken kampanj eller prisbomb har anvints trots att pri-

serna for dessa produkter inte har varit markbart ligre dn bolagets normala priser for

motsvarande produkter. Inte heller har prissiankningarna gjorts nyligen. Informationen

Nl MANNHEIMER SWARTLING
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Vad avses med en ’vasentlig” prissankning?

Jollyroom-vitet (PMD), s. 4 Jollyroom-vitet (PMD), s. 8 Jollyroom-vitet (PMD), s. 10

DOM ¥ \ / STOCKHOL = DO B 2574-1 \
3 DO
L

malet omstridda prissdnkningen. Sammantaget finner Patent- och marknadsdomstolen

utrett att de fyra varorna har haft klart modesta prisreduceringar i forhallande till

Jollyrooms normala priser for motsvarande produkter.

\ / e ) Patent- och marknadsdomstolens beddmning ovan innebir sammanfattningsvis att
For dessa fyra varor har utforsdljningspriset under kampanjen varit ligre, men inte | | Jollyrooms marknadsforing har skett i strid med det interimistiska forbudet pa sa siitt
G 2 > 3 Yy 2 et ]
. . . . .. . - - .| sortiment” och “Giller sa langt lagret ricker” samtidigt som priserna for varorna inte
respektive 1,24 % lagre priser (1 ovan nimnd ordning) for de fyra aktuella varorna. s N .

—heof har varit visentligt ligre dn Jollyrooms ordinarie priser for motsvarande varor, jfr

forbudet och 16 § tredje punkten marknadsforingslagen. Overtridelsen giller de fyra

sarskilt granskade varorna.

|| |
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”Normala priser”’, ’vanligen tillampat pris”, ”ordinarie priser”

Babyland-domen
DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen férbjuder Babyland Online Nordic AB vid vite

om 1 000 000 kr att vid marknadsforing av barn- och babyprodukter

a) anvanda uttrycket "SBLACK WEEK DEALS”, eller andra liknande ut-
tryck, om mte priserna ar vasentligt lagre én bolagets normala priser for
motsvarande produkter.

b)  ange att produkter ingar 1en priskampanyj, eller anvinda andra liknande
pastaenden. om inte prissdnkningen ar mérkbar och nyligen gjord 1 for-

hallande t1ll det pris som bolaget vanhgen tilldmpar.

¢)  jamfora forsidljningspriset med
(1)  ett ordmarie pris, om inte detta ar det pris som bolaget vanligen

tillimpar och har tillampat under en period om minst fyra veckor

omedelbart fore den senaste prissdnkningen,

Al MANNHEIMER SWARTLING
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Ar ’normala priser” och ordinarie priser” samma sak?

16 § MFL

En naringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvanda uttrycken

"slutforsaljning”, "utforsaljning” eller nagot annat uttryck med motsvarande
Innebdrd bara om

1. det ar fraga om en slutférséljning av naringsidkarens hela varulager eller en
klart avgransad del av det,

2. forsaljningen sker under en begransad tid, och

3. priserna ar vasentligt lagre an naringsidkarens normala priser for
motsvarande produkter
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28

Ar ’normala priser” och ordinarie priser” samma sak?

?g:mrg)om (intermistiskt  pytent- och marknadsdomstolen forbjuder Jollyroom AB, vid vite om
3 000 000 kr, att vid marknadsforing av varor avsedda for barn och
smabarn., barnrumsinredning eller varor som annars ar riktade mot
blivande eller nyblivna fordldrar, anvinda sig av uttrycken "SALE”,
"DEALS”, "24H SALE”, "UPP TILL...” 1 kombination med viss
angiven procentsats, "FLASHSALE”, "OUTLET",
"LAGERRENSNING” eller andra uttryck med motsvarande
mnebord, om nte forsdlningen sker under en begrinsad tid och
priserna inte dr visentligt ligre @n Jollyroom AB:s ordmarie priser for

motsvarande varor.
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Ar “normala priser” och “ordinarie priser” samma sak?

Jollyroom-vitet (PMOD), s. 7

llllll E \

Jollyrooms ordinarie priser for motsvarande varor” 1 forbudet. Begreppet “ordinarie

pris” maste 1 detta sammanhang uppfattas som synonymt med rekvisitet
“ndringsidkarens normala priser for motsvarande produlter” 116 § 3
marknadsforingslagen. Enligt Patent- och marknadsoverdomstolen maste detta begrepp

forstas som att det 6ver tid ska tillampas ett pris som inte dr foremal for frekventa och

patagliga forandringar uppat och nedat. Naturligtvis kan prissankningar 1 samband med

Z uppiatt
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”Genomsnittspris”

Jollyroom-vitet (PMD), s. 8

Det &r utrett och ostridigt i malet att Jollyroom under den aktuella kampanjen har
tillimpat de priser som Konsumentombudsmannen har pastatt. I tre av fyra av de

sarskilt granskade fallen har prisreduceringen understigit nio procent jamfort med det

av Konsumentombudsmannen angivml genomsnittsprisetl Jollyroom har inte heller

ifrigasatt Konsumentombudsmannens pastaende och utredning om att priserna strax
innan kampanjen héjdes betriffande tre av dessa varor. Salunda tycks t.ex. priset for
trehjulingen Pinepeak ha legat under 300 kr 1 borjan av januari 2019 (249 kr), medan
den under utforsiljningskampanjen en manad senare kostade 329 kr, dvs. efter den i
malet omstridda prissdnkningen. Sammantaget finner Patent- och marknadsdomstolen

utrett att de fyra varorna har haft klart modesta prisreduceringar i forhallande till

Jollyroomd normala priser|for motsvarande produkter.

Jollyroom-vitet (PMD), sid 10

Patent- och marknadsdomstolens bedémning ovan innebir sammanfattningsvis att
Jollyrooms marknadsforing har skett i strid med det interimistiska forbudet pa sa siitt
att bolaget har anvint de aktuella uttrycken ”Allt ska bort!”, ”Shoppa utgaende
sortiment” och ”Giller sa langt lagret ricker” samtidigt som priserna for varorna inte
har varit visentligt ligre dn Jollyroomfdr motsvarande varor, jfr
forbudet och 16 § tredje punkten marknadsforingslagen. Overtridelsen giiller de fyra

sdrskilt granskade varorna.
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”Ordinarie”, "rekommenderat™, ”Overstruket” pris

Babyland-domen

¢)  jamfora forsaljningspriset med

(1)  ett ordinarie pris, om inte detta ar det pris som bolaget vanligen
tillampar och har tillimpat under en period om minst fyra veckor
omedelbart fore den senaste prissankningen,

(1) ett rekommenderat pris, om inte detta dels har rekommenderats av
ett tidigare sdljled, dels har tillimpats pa marknaden 1 en inte ové-
sentlig omfattning och

(1) ett Overstruket pris, om inte detta ar det pris som bolaget har tillam-

pat under en period om minst fyra veckor omedelbart fore den se-

naste prissdnkningen,
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Konsumentverkets riktlinjer avseende ordinarie priser

Konsumentverket, Vagledning om prisinformation, s. 8

| - |

Med ordinarie pris avses det pris som naringsidkaren vanligen tillampar for en produkt. Normalt
kravs ocksa att konsumenter faktiskt kopt varan och betalt det angivna ordinarie priset.

Ordinarie pris

Nagra exakta tidsgranser for hur lang tid efter en prisforandring ett pris kan marknadsforas som
ordinarie kan inte anges. Om en naringsidkare tillampar ett annat pris under en langre period kan
detta overga till att utgora det ordinarie priset for produkten i fraga. Det tidigare ordinarie priset
blir da fordldrat och inte langre giltigt att jamfora med. Ett ordinarie pris far aldrig vara fiktivt.

Ett overkorsat pris, ett pris inom en parantes eller liknande forutsatts visa ett ordinarie pris om
annat inte tydligt anges.
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Overstruket eller ordinarie pris?

« "Ett Overkorsat [Overstruket?] pris, ett pris inom parantes eller liknande forutsatts
visa ett ordinarie pris om inget annat tydligt anges.”

(1)  ett ordinarie pris. om inte detta dr det pris som bolaget vanligen
tillimpar och har tillimpat under en period om minst fyra veckor

omedelbart fére den senaste prissdnkningen,

(1) ett 6verstruket pris, om inte detta dr det pris som bolaget har tillam-

pat under en period om minst fyra veckor omedelbart fére den se-

naste prissankningen,

Nl MANNHEIMER SWARTLING




34

Konsumentombudsmannen ./. Jollyroom AB

Jollyroom-domen

4. Patent- och marknadsdomstolen férbjuder Jollyroom AB. vid vite om 3 000 000 kr, att
vid marknadsforing av varor avsedda for barn och smabarn, barnrumsinredning eller
som annars &r riktade mot blivande eller nyblivna forildrar, felaktigt pasta att en vara
haft ett visst ordmarie pris eller att forsaljningspriset dr nedsatt med ett visst belopp

eller med en viss procentsats 1 forhallande till det ordinarie priset.
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Jollyroom ./. Lekmer AB

Lekmer-domen

PAF

a) felaktigt pasta (1) att en vara haft ett visst ordinarie pris, (11) att
¢ forsalningspriset ar nedsatt med ett visst belopp. (11) att forsalningspriset ar
Bialtessto!, Grow 150Rx, 7T KF s nedsatt med en viss procentsats 1 forhallande till det ordinarie priset, pa sitt
Patrol R— som skett enligt bilaga 1 eller (iv) andra likvirdiga atgarder:

produkter
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Jollyroom ./. Babyshop Sthim Holding AB

Babyshop-domen

g2

/ \ CH C.C:v:: : ' igrion
\" / Miinimo Barnvagn Silver 2017 ,

. 1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Babyshop Sthim Holding AB vid
N pace vite om 1,5 miljoner kr att vid marknadsforing av barn- och babyprodukter
felaktigt pasta att en vara haft ett visst ordinarie pris eller att forsaljningspriset
ar nedsatt med visst belopp eller med en viss procentsats 1 forhallande till det
ordinarie priset, pa sitt som skett enligt bilaga 1. eller andra pastaenden med

vasentligen samma mnebord.

Posradress Besdksadress Telefon Telefax Expedinionsrid

Nl MANNHEIMER SWARTLING



37

Jollyroom AB ./. Big Baby AB

Big Baby-domen

Eg srockion

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Big Baby Aktiebolag. vid vite om

Besafe iZi Plus Metallic

300 000 kr, att vid marknadsforing av barn- och babyprodukter (1) felaktigt pasta att en

vara haft ett visst ordinarie pris, pa sétt som skett enligt bilaga 1, eller (1) vidta andra
| LAGER
specialpris: 3 995 kr likvardiga atgérder.
‘:'—’"—“'—'“—"—'449'54('{: vara hat ett visst ordinarte pri x'-1 att som },x‘"-:ﬁi:-:" bilaga 1. eller (1 BT

Nl MANNHEIMER SWARTLING



38

Jollyroom ./. Babyland Online Nordic AB

Babyland-domen

¢)  jamfora forsaljningspriset med
(1)  ett ordmarie pris. om inte detta ar det pris som bolaget vanligen

tillampar och har tillampat under en period om minst fyra veckor

omedelbart fore den senaste prissankningen,
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Rekommenderat pris

Home Furnishing-domen

Att Home Furnishing Nordic mérkt varorna med sina egna varumirken innebar
emellertid att bolaget angivit sig vara det kommersiella ursprunget for de varor som
marknadsforts. Home Furnishing Nordic har dirmed individualiserat varorna och
gentemot konsumenterna iklétt sig ett ansvar for varorna med avseende pa bl.a.
egenskaper och kvalitet som om bolaget sjidlvt hade tillverkat eller distribuerat dem.
Det har darmed inte funnits nagot tidigare relevant siljled som Home Furnishing

Nordic haft rétt att hdanvisa till 1 fraga om rekommenderat pris.
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Vilka handlingar omfattas av forbuden?

Lekmer-domen Babyshop-domen Jollyroom-domen

1 [ 1 [

B CSSERLIINL R s |1, Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Babyshop Sthim Holding AB vid S DO
o vite om 1,5 muljoner kr att vid marknadsforing av barn- och babyprodukter FLASHSALE 5 s o ke o g OUTLET i o

PARTER

felaktigt pasta att en vara haft ett visst ordinarie pris eller att forsaljningspriset
ar nedsatt med visst belopp eller med en viss procentsats 1 forhallande till det

ordinarie priset. pa sitt som skett enligt bilaga 1, eller andra pastaenden med

vasentligen samma innebord. kert e biaga 10 el
T T Manaheimnet 3dvokatbvia AD I T 4 Patent narknadsdomstolen forbjud

a) felaktiot pEc'lS'[Ecl (1) att en vara haft ett visst ordinarie pl‘iS._ (ii) att 4. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Jollyroom AB, vid vite om 3 000 000 kr, att
vid marknadsforing av varor avsedda for barn och smabarn, barnrumsinredning eller

forsaljningspriset dr nedsatt med ett visst belopp. (111) att forsaljningspriset ar
som annars ir riktade mot blivande eller nyblivna forildrar, felaktigt pasta att en vara

nedsatt med en viss procentsats 1 forhallande till det ordinarie priset, pa satt - haf ett visst ordinarie pris eller att forsaljningspriset dr nedsatt med et visst belopp
som skett enligt bilaga 1 eller (1v) andra likvardiga atgarder: eller med en viss procentsats i forhallande till det ordinarie priset.

T som skett enhgt bulaga 2

Lll":‘-‘“-‘" ud Postadre Besoksadre Telefon Telefax Fxpeditionsad
mindag - fredag X . - S
) mindag - freda

3-00-16:00 108 % Stodholn  Seheelotan 7 il ndag - Sedag
tockholm: ratt patent nada dor
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Ar varje enskilt forbud forenat med vite eller samtliga forbud?

Lekmer-domen Babyland-domen

DOMSLUT DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Babyland Online Nordic AB vid vite
1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Lekmer AB, vid dventyr av vite om om 1 000 000 kr att vid marknadsforing av barn- och babyprodukter
1 500 000 kr for vart och ett av nedanstaende forbud, att vid marknadsforing av barn-

a)  anvinda uttrycket "BLACK WEEK DEALS”. eller andra liknande ut-
och babyprodukter: T . .
tryck, om inte priserna ér vasentligt ligre dn bolagets normala priser for
, s i ) o o motsvarande produkter,
a) felaktigt pasta (1) att en vara haft ett visst ordinarie pris, (11) att
o ] ‘ . o ) b) ange att produkter ingar i en priskampanj. eller anviinda andra liknande
forsiljningspriset ar nedsatt med ett visst belopp, (1) att forsdaljningspriset ar

nedsatt med en viss procentsats 1 forhallande till det ordinarie priset, pa sétt

Babyshop-domen

som skett enligt bilaga 1 eller (1v) andra hkvirdiga atgérder: DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Babyshop Sthlm Holding AB vid
vite om 1,5 miljoner kr att vid marknadsforing av barn- och babyprodukter
felaktigt pasta att en vara haft ett visst ordinarie pris eller att forsiljningspriset
ar nedsatt med visst belopp eller med en viss procentsats 1 forhallande till det

ordinarie priset, pa sitt som skett enligt bilaga 1. eller andra pastaenden med

visentligen samma innebord.
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Reflektioner och slutsatser

Bevisbordans placering staller hoga krav pa naringsidkaren
Nya begrepp faller inom rea- och utférséaljningspastaenden

Varierande forbudsutformning
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Reflektioner och slutsatser

« Tydligare riktlinjer t.ex. hur stora prissankningar som kravs, angivande av
prisperioder for olika typer av pastaende ar 6nskvart

« Riskerar att bli svart att folja forbuden i praktiken och pa ett enhetligt séatt

« Har felaktiga prispastaenden upphort pa e-handelsmarknaden?
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Kontakter

Oscar Bjorkman Possne Maria Pettersson

Partner, Advokat Bitradande jurist

T. +46 8595064 40 T +46 8 595 065 38

M: +46 709 777 440 M:  +46 709 777 538

E: oscar.bjorkman.possne@msa.se E: maria.pettersson@msa.se
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